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VEKA și Lowe continua saga Dr. Fenster 

București, 28 august 2015

Exista investitii pe care le faci o singura data, dar te tin o viata. Ferestrele sunt o astfel de investitie. 

Acesta este mesajul central al campaniei „VEKA. Ferestre de clasa A”, semnata de Lowe. Campania se desfașoara in perioada 14 august – 30 septembrie, include executii TV și online și iși propune sa continue demersul educational pe care VEKA, in calitate de lider mondial in furnizarea de sisteme PVC pentru productia de tamplarie termoizolanta, și l-a asumat inca de acum doi ani: educarea publicului in legatura cu optiunea de a transforma cheltuielile in investitii.

Continuand comunicarea din 2014, campania de anul acesta este concentrata pe conceptele de eficienta și investitie inteligenta. De-acum un bine cunoscut expert in ferestre de calitate, Doctor Fenster iși continua dialogul cu publicul sau, caruia ii explica principalele beneficii ale profilelor clasa A: rezistenta, siguranta, durata de viata, economisire. 

Executiile TV sunt completate de site-ul www.fereastraveka.ro și de un infografic ușor de urmarit, care ofera informatii extinse despre avantajele ferestrelor cu tamplarie VEKA.

„Prin aceasta campanie ne dorim sa reafirmam pozitionarea brandului VEKA drept furnizor exclusiv de profile PVC de clasa A și sa educam publicul cu privire la importanta alegerii unei ferestre potrivite. Este o misiune pe termen lung pe care ne-am asumat-o și ne dorim sa le oferim intotdeauna clientilor informatii relevante, detaliate și sa le aratam cum pot transforma o cheltuiala intr-o investitie. Lowe este partenerul nostru de cursa lunga in acest demers de a transmite, intr-un mod creativ și prietenos, beneficiile unei investitii pe termen lung, așa cum este achizitia unei ferestre de calitate”, a declarat  Alexandru Oancea, Marketing Manager VEKA.

„Campania „VEKA. Ferestre de clasa A” vorbește despre un univers care graviteaza in jurul ferestrei, ca element esential al unei locuinte. In continuarea campaniei Dr. Fenster de anul trecut, am adaugat o noua componenta prin care explicam importanta ferestrelor și cum alegerea lor poate sa fie o investitie de durata”, a declarat Alina Balan, Client Service Director, Lowe.

Strategia de media a campaniei este realizata de BPN și iși propune sa genereze notorietate pentru calitatea produselor VEKA, folosind TV ca mediu principal cu trimitere catre mediul online.

Golin asigura strategia de PR, construita pe o componenta foarte puternica de social media. 

Magnetic Studios a gestionat implementarea componentelor online ale campaniei.

Echipa de campanie este formata din Alexandru Oancea din partea VEKA, Marketing Director, iar din partea Lowe: Vasile Alboiu (Chief Creative Officer), Manuela Gogu (Creative Director), Alexandru Micu (Senior Art Director), Maria Nagy (Copywriter), Vlad Emandi (Flash designer), Alina Balan (Client Service Director), Alina Floroian (Account Director) și Andra Panaitescu (Account Manager).

Echipa BPN este alcatuita din Diana Oancea (Digial Media Manager) și Bogdan Mincu (Media Integrator Manager).

Din partea Golin au participat Roxana Diba (Manager), Livia Voicu (Senior Media Associate), Raluca Duta (Chief of the Bridge™) și Diana Voicu (Junior Digital Marketing Specialist).

Echipa Magnetic Studios care a implementat componenta online este alcatuita din Alexandru Baduca (Project Manager), Vlad Pana (Team Leader), Vlad Sava (Front End Developer) și Ionut Grigorescu (Chief Technology Officer). 

### 

Despre Lowe Romania

Lowe, companie cu sediul central in Londra, face parte dintr-o retea care numara peste 90 de agentii in 65 de tari și peste 9.000 de angajati, detinuta de grupul american IPG (Interpublic Group), unul dintre cele mai mari holdinguri de comunicare la nivel mondial. Creativitatea și eficienta campaniilor au plasat Lowe in top 10 Cannes Lions Creative global networks și pe locul patru in Effie Index-Most Effective Agency Network Globally.Mai multe, in WARC 100, un clasament anual al celor mai bune agentii și campanii, realizat pe baza eficientei și a conceptelor strategice, Lowe se claseaza pe locul patru.   

In Romania de 22 de ani, Lowe este membra a grupului de companii din care mai fac parte Initiative, BPN, Golin, SeniorHyper, Mobile Works și Medic One.

Agentia este premiata la Epica, Clio, New York Festivals, Cresta, Golden Hammer, Effie, Ad’Or, AdPrint, ADC*RO. 

Pentru mai multe detalii, vizitati http://www.loweromania.com/, http://www.facebook.com/LoweRomania si  www.youtube.com/loweromania.

2

[image: image1.png]